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Vorstellung der Initiative „geodäsie.nrw“



Kooperationserklärung 2012

Kooperationspartner
• Landesregierung NRW
• Kommunale Spitzenverbände
• Berufsverbände
• Hochschule & Universität
• IK-Bau

Bestandteil: Aktionsplan Geodäsie in NRW

AG Geodäsie

Grundlage für die Kampagne geodäsie.nrw



Ausgangslage NRW 2019

• Hoher Aufwand für Einzelne.
• Kein einheitliches Erscheinungsbild in der Öffentlichkeit.
• Forderung nach gemeinschaftlichen Aktionen.
• Wunsch nach abgestimmtem einheitlichen Vorgehen.
• Wunsch nach zentraler Koordination der Maßnahmen.
• Auf den Punkt gebracht:

„Wir brauchen ein einheitliches, abgestimmtes und koordiniertes 
Vorgehen der Vermessungsstellen im Land sowie ausgear-
beitete Handreichungen und Konzepte als Hilfestellung für alle!“

 Konzept und Umsetzung Kampagne geodäsie.nrw



Ziele & Zielgruppen

• Ziele:
 Bekanntmachung des Berufsbildes Geodäsie.
 Bekanntmachung der Ausbildungsberufe in der Geoinformationstechnologie und der 

Studienfachrichtungen Geodäsie, Vermessung und Geoinformation.
 Nachhaltige Sicherung des beruflichen Nachwuchses in allen Bereichen der Geodäsie.

• Zielgruppen:
 Schülerinnen und Schüler (insbesondere im Berufsfindungsalter).
 Lehrkräfte (auch im Hinblick auf dauerhafte Kooperationspartner).
 Eltern (als gefragte Berater:innen bei der Berufswahl).
 Laufkundschaft (z. B. bei öffentlichen Veranstaltungen).



Rollen- & Aufgabenverteilung

• AG Geodäsie
• Aufstellung und Umsetzung des Aktionsplans Geodäsie in NRW
• geodäsie.nrw ist eine gemeinschaftliche Kampagne der AG Geodäsie.

• Geschäftsstelle geodäsie.nrw
• Organisatorisch: Geschäftsstellenleitung IM NRW und MLV NRW.
• Rechtlich: DVW NRW e. V.
• Unterstützung: AG NEO & Messeteam & Regionalkoordinierende

• Partner:innen der Kampagne
• Anbieter von Praktikums-, Ausbildungs- und Studienplätzen
• Veranstalter (Hochschule/Universität, Behörden, Büros, Firmen, Vereine, …)



NRW-Innenminister Herbert Reul:
 Schirmherr über die Kampagne 

und den Erlebnistag Geodäsie
 Vorwort in der Broschüre
 Redner beim Erlebnistag Geodäsie

Rollen- & Aufgabenverteilung



Maßnahmen (4-Säulen-Modell)

AG Geodäsie
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Analoge Information & Werbung



Broschüre

• Grußworte
• Herbert Reul (NRW-Innenminister)
• Dr. Insa Thiele-Eich (Meteorologin, Klimaforscherin & Astronautin)

• Geodäsie … was ist das?
• Arbeitsfelder
• Karriere
• Kontakt

• 40 Seiten
• Druck über IM NRW



• www.geodäsie.nrw
• > 1.700 visitors (23.3.-15.5.)
• > 6.300 pageviews
• Top bei Google
• 206 registrierte Stellen
• 200 eingetragene Angebote

Digitale Information & Werbung

• geodaesie.nrw@Instagram

• Ankündigungen, z. B. Schülermessen
• Stories, z. B. Erlebnistag Geodäsie

Praktikumsplätze, Ausbildungsstellen,
Studienorte, Laufbahnausbildungen

http://www.geod%C3%A4sie.nrw/
mailto:geodaesie.nrw@Instagram


• Imagefilm
• 6 Themenbereiche
• Aufbau

• Kindliche Frage / Antwort
• Wie machen‘s die Profis?
• Warum machen wir das?

Digitale Information & Werbung

• Downloadbereich Webseite
• Printprodukte (z. B. Broschüre)
• Druckvorlagen
• Corporate Design (Katalog & Logopaket)
• E-Mail-Signaturen



• Kampagnenlogo NEOID

• Geschützte Marke beim Deutschen Patent- und Markenamt.
• Alle eigenen analogen und digitalen Informationsmaterialien (Säulen I und II) 

sowie alle Werbeartikel sind mit dem NEOID versehen.

Außendarstellung & Öffentlichkeitsarbeit



• Veranstaltungsmobiliar für 
innen und außen

Außendarstellung & Öffentlichkeitsarbeit

• Werbetafeln und -banner



• Werbeartikel

Außendarstellung & Öffentlichkeitsarbeit

• Autoaufkleber



• Berichte in Fachzeitschriften

• Aktuell: Polizeimagazin „Streife“
• Tatortmessung beim Erlebnistag 

Geodäsie in Bielefeld

Außendarstellung & Öffentlichkeitsarbeit



• Überregionale Schülermessen

Aktive Werbung



And the „Stuzubi-Star“ goes to …

… geodäsie.nrw!!!

Aktive Werbung



• Gewählt von den Messebesuchenden 
• Auszeichnung für den informativsten und besten 

Messestand 2024
• 87 Mitausstellende (u. a. Stadt Dortmund, Polizei NRW,

Bundeswehr, BezReg Arnsberg, Bundeskriminalamt, 
Justiz NRW, Bayer AG, …)

• Messegespräche: 160 (10,44 % aller 
Messebesuchenden)

• 125,35 % mehr als durchschn. Gespräche je 
Messestand

Aktive Werbung



• Erlebnistag Geodäsie

Aktive Werbung



Beteiligte Institutionen 2025



• Örtliche Veranstaltungen

Aktive Werbung



geodäsie.nrw ist eine „Grüne Kampagne“!
• Druckerzeugnisse nur nach Bedarf.
• Zusammenarbeit mit der „Agentur für nachhaltiges Marketing“.
• Webseite:

• 100 % „Green Planet Energy“ für das Webhosting.
• Schlanker Programmiercode, dadurch schnelle Ladezeiten
 geringer Energieverbrauch.

• Inklusive und einfache Sprache in Druckerzeugnissen und 
Onlinemedien.

• Reisen der Geschäftsstelle werden wann immer möglich mit dem 
ÖPNV durchgeführt.

• Nachhaltige Werbeartikel mit Nutzwert; keine Einmal- oder 
Wegwerfartikel.

Wussten Sie eigentlich?



Geschäftsstelle geodäsie.nrw
c/o Ministerium des Innern NRW
Friedrichstraße 62-80
40217 Düsseldorf

Gerald Hölzer
0211 – 8712624
info@geodäsie.nrw
www.geodäsie.nrw
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